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Présentation du salon

La première édition du salon INTER MECATRONIC organisé par la Chambre de

Commerce etYÝBcYjhig^ZYÝ:c\djaÂbZquihÝZhidéroulé le 1er et 2 octobre 2008 à

aÝZheVXZCARAT a été un succès : ce fut aÝdXXVh^dcde réunir en un même lieu 1400

participants acteurs de la mécanique générale, deaÝ^c[dgbVi^fjZindustrielle, de

aÝÁaZXigdc^fjZet deaÝÁaZXigdbÁXVc^fjZdu département de la Charente et de la région

dans une ambianceYÝV[[V^gZet conviviale.

Fort de ce succès, la Chambre de Commerce etYÝBcYjhig^ZYÝ:c\djaÂbZorganise le 2eme

Salon INTER MECATRONIC les 6 et 7 octobre prochain, avecaÝVeej^des CCI de Poitou-Charentes

et deaÝ^ciZggÁ\^dc.

Les enjeux de ce salon sont de :

Valoriser aÝ^bV\Zde la région comme territoire privilégié pour les activités du

secteur de la mécatronique (mécanique, électronique et informatique) et participer

à son développement économique sur le plan endogène et exogène.

 Positionner le territoire sur les innovations dans la mécatronique, anticiper les

mutations, contribuer à accroître la compétitivité et aÝZmeZgi^hZsur des marchés

stratégiques.

 Développer une dynamique collective de filière, cohérente avec le savoir-faire et

aÝ]^hid^gZindustrielleYÝ:c\djaÂbZ%de la Charente et en région.

 Permettre aux entreprises régionales de la mécatronique de nouer des

contacts commerciaux et technologiques et YÝdWiZc^gdes informations clés avec

de grands donneursYÝdgYgZh.
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Pourquoi à Angoulême ?

Un nouveau rendez-vous, idéalement placé à Angoulême

À deux heures de TGV de Paris

: bd^ch YÝjcZ ]ZjgZ Zi YZb^ Zc kd^ijgZ YZ ;dgYZVjm% E^bd\Zh% Hd^i^Zgh% EV IdX]ZaaZ

:j XÖjg Yj eajh ^bedgiVci WVhh^c ^cYjhig^Za gÁ\^dcVa

Lc hVadc fj^ hÝVeej^Z hjg jcZ ^cYjhig^Z dg\Vc^hÁZ Zi ^ccdkVciZ

Le Salon INTER MÉCATRONIC présente un excellent rapport qualité-prix, une   

hdjeaZhhZ YVch Ýdg\Vc^hVi^dc

 Un budget réduit et sans surprise

Un budget réduit et une formule « tout compris » avec un Retour sur Investissement (ROI) immédiat.

Fd^ch X]Zg fjÝjcZ ejWa^X^iÁ hjg jc bV\Vo^cZ% eVh YZ cj^i YÝ]ËiZa% YZ ad\^hi^fjZ YZ hiVcY ^bedgiVciZ'

Lc hVadc fj^ hÝVeej^Z hjg jcZ ^cYjhig^Z dg\Vc^hÁZ Zi ^ccdkVciZ

Une gestion du temps efficace

Un concept clés en main qui permet de se consacrer exclusivement à la relation exposants / visiteurs.

Pour optimiser le temps des exposants INTER MÉCATRONIC se déroule sur deux jours avec

possibilité de rendez-vous, de contacts directs avec des visiteurs identifiés et qualifiés.

 Un événement spécialisé et ciblé

INTER MÉCATRONIC permet de prospecter des acheteurs qualifiés. Les contacts sont donc adéquats et 

les exposants disponibles.

INTER MÉCATRONIC est aussi un « salon vitrine » pour les entreprises de la région, avec la possibilité de 

faire connaître les savoir-faire en invitant des délégations, des prospects avec visite du site.

Hdhh^W^a^iÁ YZ Xdbbjc^fjZg VkZX aV egZhhZ% YZ [V^gZ k^h^iZg hdc ZcigZeg^hZ% YÝdg\Vc^hZg YZh gZaVi^dch

egZhhZ Zi YZ YÁkZadeeZg hdc ^bV\Z hjg aZ WVhh^c YÝZbead^ edjg [Vkdg^hZg aZh gZXgjiZbZcih'
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Plus de 1000 visiteurs attendus

MZcVci YÝjcZ odcZ fj^ hÝÁiZcY YZ IZccZh ¸ ;VndccZ% YZ HVg^h Zi bÂbZ YÝ>jgdeZ

HgZhXg^eiZjgh dj YÁX^h^dccV^gZh YVch aZh egdXZhhjh YÝVX]Vi 3

PDG, Gérants, DG

Responsables des achats , acheteurs spécialisés

Commerciaux , responsables marketing & communication

Responsables gestion de stock , responsables logistique, manutention, stockage

Études, recherche & développement

Responsables qualité, responsables production, responsables environnement

Leurs attentes :

:kd^g jcZ kjZ YÝZchZbWaZ YZ aÝd[[gZ Yj bVgX]Á Zi YZh [djgc^hhZjgh%

Découvrir les dernières innovations,

Faire leur choix de produits et services,

Accroître leur compétitivité

Améliorer leur productivité

Professionnels des différents secteurs industriels à la recherche de  

solutions concrètes.

Industrie automobile, équipementiers

Emballage, conditionnement, logistique, manutention

Aéronautique, armement, naval, ferroviaire

;^Zch YÝÁfj^eZbZci Zi YZ XdchdbbVi^dc

Énergie, environnement, télécommunication

Le public

Dossier de presse INTER MECATRONIC 2010



6

 Mécanique générale

 Fonderie fonte et métaux légers, articles métalliques et chaudronnerie   industrielle

 Fabricants de composants en matières plastiques, fabrication de moules, usinage, finition

 Transmissions hydrauliques et pneumatiques, machines outils, machines spéciales

 Robinetteries, équipements aérauliques et frigorifiques industriels

 Informatique industrielle

 Ingénierie Produits et Systèmes, ingénierie Projets et Process

 Installateurs, intégrateurs, maintenance et services industriels

 Développement de logiciels, simulateurs CAO ïCFAO

 R &D et conseil

 Electronique et Electromécanique

 ¥fj^eZbZcih YZ XdcigËaZ Zi YZ egdXZhhjh ^cYjhig^Zah% Áfj^eZbZcih YÝV^YZ ¸ aV cVk^\Vi^dc

 Matériel électrique (véhicules, aéronautiques, automatismes), fabrication de moteurs

 Accumulateurs et piles électriques, automates programmables

 Matériels de distribution et de communication électriques basse et haute tension

Participation à INTER MECATRONIC

Les exposants

Les thèmes pressentis:

Les potentiels de développement de la mécatronique sur les différents marchés 

internationaux.

EÝÁXd Z[[^XVX^iÁ YZh Áfj^eZbZcih bÁXVigdc^fjZ% jc Zc_Zj bV_Zjg edjg aV gÁYjXi^dc YZh

^beVXih Zck^gdccZbZciVjm Zi YZh ÁXdcdb^Zh YÝÁcZg\^Z'

Le Design au service du dialogue Homme Machine ; interactif, instinctif et ergonomique.

Le travail collaboratif au service de la conception et de la fiabilisation des  équipements 

mécatronique.

Les conférences

Les temps forts
Présentation de simulations de systèmes

Hg^m YZ aÝÁXd Z[[^XVX^iÁ
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INTER MÉCATRONIC réalise la promotion visiteurs de ses salons à travers des campagnes marketing très 

ciblées et collabore étroitement avec des revues spécialisées et des  associations professionnelles. 

INTER MÉCATRONIC investit pour vous en mettant en place des actions de promotion adaptées aux 

exigences croissantes des visiteurs :

 Des partenaires presse locaux

 Des plans de communication média nationaux

 Des mailings en marketing direct (e-mailing, fax mailing, mailing papier)

 Des campagnes de communication en synergie avec des partenaires institutionnels

 Des relations presse soutenues

Organisation pratique

La communication

 Relations presse ciblées

 Economique:

EZh >X]dh% EV Kg^WjcZ% EZ FdcYZ% EZ ?^\Vgd >Xdcdb^Z% EÝ>meVch^dc% >cigZegZcYgZ% <Ve^iVa%

EÝLh^cZ GdjkZaaZ% BcYjhig^Zh Zi KZX]c^fjZh% >c_Zjm aZh >X]dh'

 Industrie -Mécanique ïElectronique ïInformatique -Environnement :

Le journal de la production, Référence Industrie, Industries et technologies, Mesures, 

Machpro.fr, Harvest% CÝVjidbVi^hZá

 Régionale:JjY ãjZhi% <]VgZciZ E^WgZ% <ZcigZ HgZhhZ% <djgg^Zg YZ aÝãjZhi% GdjkZaaZ IÁejWa^fjZ%

C=H% BG?ã ><ãá

 Plan média et communication

 Conférences de presse

 Affiches distribuées

 Plaquettes

 Invitations aux institutionnels et réseaux de partenaires

 Invitations envoyées par les exposants

 Page spéciale sur le site intermecatronic.com

Vos contacts
Claire DEVOS ou Jean-Christophe BOULARD au 05 45 20 55 62

JVadc BGK>I F¥<:KIãGB< ( <]VbWgZ YZ <dbbZgXZ Zi YÝBcYjhig^Z YÝ:c\djaÂbZ

27, place Bouillaud 16021 ANGOULEME CEDEX

Tél 05 45 20 55 62 Fax 05 67 80 11 07

Courriel : info@intermecatronic.com
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